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CONCORRENCIA DESLEAL: O Uso Indevido das Marcas
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Resumo: O presente estudo trata da concorréncia desleal no direito de marcas.
Primeiramente cuidamos de diferenciar os institutos de Direito da concorréncia e da
Concorréncia desleal, ambos aplicados harmonicamente, uma vez que havendo
concorréncia desleal, havera restrigao da livre concorréncia. Posteriormente,
analisamos a construcio da tecria da concorréncia desleal, com base no advento
da produgéo em massa, diversificag@o das atividades empresariais e novas técnicas
de publicidade, capaz de conferir amplitude sem precedentes na histdria, a um tema
que ainda hoje é de dificit tratamento: a marca como instrumento de concorréncia, e
nio somente como elemento identificador da empresa e de produtos. Em seguida,
abordamos a concorréncia desleal no Ambito especifico do direito de marcas e
concluimos que a mesma desempenha fungé&o de controle dos atos praticados por
concorrentes quando da adogdc de mecanismos para a conquista de clientela ou
posigao de preferéncia aos olhos do consumidor, sendo o tinico meio do qual dispbe
o consumidor para conhecer o produto, e repetir ou nao a operagdo da compra
daguele, que passa a ser de sua confianga, grafado com um sinal reconhecivel em
meio a tantas opges expostas no mercado, dai o inegavel objeto de cobi¢a de
empresdrios avidos em aproveitar sucesso alheio, através de expedientes da
concorréncia desleal.

Palavras chave: concorréncia desleal, marcas, livre mercado.

introdugae

O sistema econdmico tem, por esséncia e principio, a livre iniciativa como
meio de garantir a liverdade de mercado, o estado de livre disponibilidade, a circu-
lagéo de bens e servigos e a da livre escolha destes pelo consumidor.

A livre concorréncia é o principio segundo o qual a fixagao dos pregos de
bens e servigos deve resultar do livre jogo das forgas em disputa no mercado. A
defesa deste principio corresponde a assegurar-se que esta competicdo dar-se-a
de forma honesta e leal, sem abusos ou fraude. De outra forma, a concorréncia
torna-se desleal. Como exemplo de tais praticas, podemos citar a divisao de mer-
cados de bens, servicos ou fontes de suprimento de matéria prima ou insumos; 0s
acordos ou coordenacéo de agbes em concursos, leildes ou licitagGes plblicas; a
adogdo de condigdes comerciais desiguais em relagdo a parceiros comerciais, em
prestagdes equivalentes; a imposi¢ao de pre¢os de compra e venda ou condigbes
de transagao nfo eqlitativas.

A protegao legal a livre concorréncia visa a garantir no mercado uma
relagdo de competitividade entre empresarios a fim de permitir, em prol da coletivi-
dade, o sucesso dos melhores, o gue aumenta a qualidade dos produtos e propor-
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ciona a reducao dos pregos. Contudo, esta disputa pode, eventualmente, provocar
prejuizos e até eliminar alguns concorrentes, ¢ que & natural e pode ser considera-
do ateé benéfico, ja que retira do mercado agentes despreparados, ineficazes e
improdutivos a socledade.

Quando esta sele¢ao de competidores, eliminando concorrentes for, en-
tretanto, o fim imediato do empresario e ndo um resultado natural da atividade
empresarial, gue por si implica riscos, havera a concorréncia desleal, infragdo a
ordem econdmica reprimida pelo ordenamento juridico gue, ao tutelar a livre con-
corréncia, imp8e que os agentes econdmicos atuern com honestidade e nao desle-
almente.

A liberdade da atividade econdmica é o bem juridicc maior do Direito da
Concorréncia, fundada em dois interesses juridicos distintos, a saber: o da liberda-
de e o da lealdade concorrencial.

No primeiro, temos a liberdade da concorréncia assegurada pelo direito
antitruste, que consiste na possibilidade dos empresarios participarem da concor-
réncia e dos consumidores de comprar bens e servigos escolhidos livremente entre
varios produtos disponiveis no mercado, ou seja, trata-se de assegurar a liberdade
econodmica. No segundo, como corolario do primeiro, procura-se tutelar a liberdade
concorrencial para garantir a liberdade da atividade econémica, reprimindo condu-
tas e praticas desleais, que constitui o embasamento do direito de propriedade
industrial.

Nestas condigdes, tanto na defesa da concorréncia como no direito de
propriedade industrial, ambos visam a assegurar a eficiéncia e a liberdade econé-
mica, criando condigbes para atuagao dos empresarics.’ Contude, adverte Gabriel
Leonardos:

“A elasticidade da clausula geral contra a concorréncia desieal,
comum em diversos paises (inclusive no Brasil, art. 178, [ll do
Decreto-Lei n? 7.903/45 e art. 195, il da Lei n® 9.279/96), pode
acarretar a “lentagéo” de se aplicd-la com relagdo a praticas
anticoncorrenciais (no sentido da legislago antitruste). Muitas vezes,
a linha divisdria ¢ dificil de ser tragada (como ocorre, por exemplo,
com as leis na Alemanha gue restringem a possibilidade do
empresdrio conceder ou dar brindes), mas parece-me que a
distingdo essencial a ser tragada pode ser a seguinte: o direito
antitruste defende a concorréncia sob ¢ ponto de vista do interesse
pliblico, enquanto que o direito da propriedade industrial o faz em
consideragdo imediata aos interesses privados”.2

Nesta perspectiva, a lealdade na concorréncia néo confiita com o institu-

'Neste sentido, ver também ASCARELLL, T. Tearia Della Concorrenza e Dei Beni immatenali.e DUVAL, H. Concorméncia
Dasleal.

* LEONARDOS, &. F. e ARIBONI, P. Repressdo 4 Concorréncia Desleal na Nova Lei: a Relagdo entre o Direito
Antitrusie e o Direito da Propriedade Industrial. Anais do XV Semindrio Nacional de Proprisdade Intelectual, 1996, p.
121 e122.
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to da concorréncia. Ambas séo aplicadas harmonicamente, pois havendo concor-
réncia desleal, havera restrigdo da concorréncia. Como exemplos de incidéncia
das legislagbes antitruste® e do direito da propriedade industrial podemos elencar,
dentre outros, os relacionados no art. 21 da Lei n® 8.884/94, quando praticados por
ato que configure concorréncia desleal segundo o art. 185 da Lei n® 9.279/96. Toda-
via, dada a amplitude do assunto, nés nos deteremos aos atos relacionados as
marcas, que s&o objeto de nosso estudo.

Construgao da Teoria da Concorréncia Desleal

Com o advento da produgéo em massa, com a diversificagio das ativida-
des empresariais e glamour das técnicas de publicidade, a concorréncia ganhou
amplitude até ent&o sem precedentes na histéria, trazendo um tema, que ainda
hoje é de diticil tratamento.

A patavra concorréncia deriva do latim cuncurrere que significa correr jun-
to. A amplitude de seu conceito tem por objetivo significar todo um conjunto de
préticas comerciais censurdveis pela ética e pelo direito, trazendo em si idéias de
conquista de mercado e captagdo de clientela em detrimento de um concorrente.

Neste sentido, ensina Ascarelii:

“La prima caractteristica di un atto di concorrenza sleale & quella di
costituire un atto di concorrenza e percid, come notato, per qualificare
un atto come di concorrenza sleale & necessario esso sai stato
compiuto nelllinteresse di un'attivita imprenditrice, cosi come a sua
volta la disciplina della concorrenza sleale da luogo a diritti sogettivi
degli imprenditore.™

Da mesma forma, Luigi Sordelli:

“Gli stti che incidono sulla organizzazione della azienda altrui
possona manifestarsi in molteplici forme, sai disgregando l'intemno
della struttura aziendale, sai sfruttando abusivamente i segreti altrui,
sai ponendo in essere violazioni di oblighi contrattuali, sai, infine,
accaparrandosi e sottraendo i dipendenti altrui.™

lLuis A. de Carvalho, acredita que até hoje ninguém ousa guestionar a
complexidade de que se reveste o enguadramento legal da materia concorréncia
desleal nos mais distintos sistemas juridicos. Ensina o referido autor que, em to-
dos os sistemas juridicos, a repressdo & concorréncia desleal veio se edificar com
base nos principios e normas relativos ao ato ilicito, originando vasta doutrina e
jurisprudéncia firmadas com respaldo nessa teoria, especialmente na Franga.®

3 Sobre o assunto ver FORGIONI, P. A. Breves notas sobre a Posigao Dominante € seu abuso. Revista da Direito
Mercantil, Industrial, Econdmico e Financeiro, jul-set’d7, n.107, p. 45 ¢ Os Fundamentos do Antitruste.Sao Paulo,
Editora Revista dos Tribunais, 1998 da mesma autora, bem como FILHO, C. S Atuagéo Eslatal e llicito Antitruste.
Aevista de Direito Mercantil Indusirial, Econdmico e Financeiro, abrurv/a7, n. 106, p. 35.

< ASCARELLI, T. Teoria Delfa Concorrenza e Del Beni Immateriali, p.222.

5 SORDELLI, L. Studh di Diritto Industiiale. Raccolli da Remo Franceschslii. La Concorrenza Sieale, p. 81.

8 CARVALHO, L A. de.. Do Aproveitamento Parasitério da Fama de Sigo Distintivo Alheio no Exame dos Pedidos de
Registro de Marcas no Brasil Revista da ABFI, n.10, Jan./Fev. 1994, p. 45.
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Segundo Carlos Alberto Bittar, a construgéo da teoria da concorréncia
desleal deu-se com o desvic de conduta na atividade empresarial, em suas pala-
vras:

“Com a estandartiza¢ao dos produtos, a aceleragéo da concorréncia,
ansia por novos mercados, e em especial, a atuagdo emulatdria de
certos empresérics, foram fazendo surgir determinadas agoes, de
cunho direto que invadiam a esfera de direitos da concorréncia. Dai
a construgdo da teoria juridica da concorréncia desleal, assentada
sobre os pressupostos referidos na Inglaterra, com o Merchandise
Marks Act, de 1877, dando cunho de direito positivo aos
mandamentos expostos, a qual se estendeu depois a cutros
paises.””

Ressalta 0 mesmo autor que determinadas ag¢des, quando incorretas,
imorais ou contrarias as normas que imperam no comércio, podem refletir-se nega-
tivamente na esfera da concorréncia, ferindo direitos.

Podem surgir, dessa maneira, diferentes procedimentos turbadores dos
negdcios (como aproveitamento indevido de marca, de nome, de objeto da marca,
de embalagem, de publicidade alheias etc), resultando em prejuizos morais e
patrimoniais a outros comerciantes ou industriais ou, mesmo, aos consumidores,
que a ordem juridica protege.

Na visgo de Fabic Konder Comparato®?, o direito da concorréncia leal abran-
ge duas espécies: os atos individuais de concorréncia desleal e os atos coletivos
de concorréncia desleal. Segundo este tipo de raciocinio, a protecdo s marcas e
patentes corresponderiam aos atos individuais de concorréncia desleal, e as vedagGes
aos cartéis, monopdlios diriam respeito aos atos coletivos de concorréncia desleal.

Para Mario Daniel Lamas:

“La concurrencia o competencia es la actividad por !a cual un
comerciante o industrial procura captar un sector del mercado en
disputa com otros comerciantes o industriales. Existe concurrencia
cuande se procuran los nuevos consumidores o cuando se procura
mantener a los que ya son clientes u obtener a los que ya son
clientes de los competidores. Se trata de una actividad legitima y
deseable en un régimen econdmico basado en la liberdad de
intercambio. Pero en su afan por tener éxito en esa actividad, algunas
personas procuran hacerlo por medios ilicitos o desleales, lo que
es reprimido por el Derecho, como forma de velar por la concurrencia
livre y honesta”.?

Segundo o autor uruguaio, Siegbert Rippe:

“cuando se emplean ciertos medios para obtener e! fin, cuando se
desvia ia clientela ajena y/o se usurpa la misma para establecer o
TBITTAR, C. A. Teoria e Prdlica da Concorréncia Desleal, p, 35.

® COMPARATO, F K.Concorréncia Desleal. Revista dos Tribunais, n. 375, p.34.
® LAMAS, M D. Derecho de Marcas En Eil Uruguay, p. 198.
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acrecentar la propia clientela en perjuicic de los concurrentes, com
los medios engafiosos, desleales, incorrectos, es cuando se puede
hablar de concurrencia desleal.Cuando la concurrencia da lugar a
abusos y excesos contrarios a la lealtad y buena fe que debe reinar
en el comercio, en cuanto que la guerra a los concurrentes se hace
por medio de maniobras indevidas perjudicando el derecho de los
concurrentes, hay concurrencia desleal”.”®

O referide autor menciona no conceito acima trés elementos que seriam
necessérios para se configurar o mencionado ato de concorréncia desieal, a saber:
em primeiro lugar, devera haver um ato de concorréncia, ou seja, um ato incorreto e
suscetivel de causar prejufzo ao competidor.

Para que se configure este ato, € necessario que, quem o realize e quem
sejam os prejudicados, sejam concorrentes entre si, ou que possam sé-lo futura-
mente. Isto implica, na excluséo dos casos de comerciantes que atuem em dreas
ou atividades totalmente diversas, sem nenhuma ligagao entre si ou que mante-
nham uma distancia relativa referentes a distintas porg8es de mercado.Além disso,
também é necessario que o ato se realize, com a intengéo de concorréncia e nao
com outra intengég, ainda, que se ocasione um prejuizo, cuja reparagao possa ser
reclamada conforme os principios gerais, é dizer que ¢ ato pede influir sobre a
clientela do outro, seja capitando ou desviando sua clientela, seja porque os produ-
tos ou servicos s&0 0s Mesmos oU por que satisfazem necessidades similares, ou
ainda, porgue o consumo de um sup&e 0 abandono do consumo do outro.

Em terceiro lugar, é necessario que a conduta de guem realiza o ato, seja
incorreta, desleal ou ilicita. Para o autor, deve-se atuar com dolo, mesmo que para
outros ndo seja necessario demonstrar nem dolo nem culpa, bastando que se trate
de atos contrarios aos usos honestos do comércio.

Por tltimo, ¢ necessdrio que haja prejuizo ao competidor. Em algumas
legislagdes, exige-se que tenha produzido um prejuizo efetivo, ao passo que em
outras legislagdes, bastara a possibilidade de ocasionar um prejuizo para que se
configure o ato de concorréncia desleal."

José de Oliveira Ascens@o, em sua obra Concorréncia Desleal, arrola
véarias medalidades de atos relativos 4 falta de lealdade no comércio, baseadas em
classificagdo que elaborou segundo os interesses, e prolongada numa especificagéo
quanto ao conteudo, resultando na enumeragao de vérios 'tipos”, dentre os quais,
relacionados ao nossa trabalho que podemos citar:

“A - Lesho de Interesses de Concorrentes Determinados

| - Confusdo, Viclagao de Sinais Distintivos

1 - Confuséo

2 - Violag8o de sinais distintos

Il - Exploragdo de Elementos Empresariais Alheios

1 - Exploragfo de preslagbes concorrenciais alheias

2 - Exploragao do crédito alheio: referéncias ndo autorizadas

9 RIPPE, S. La Concurrencia Deslgal, p. 29.
" RIPPE, S. La Concurrencia Desleal, p. 41 e seguintes
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3 - Violagdo de segredos de negdcios

Il - Agressao

1 - Denegrigdo

2 - Publicidade comparativa

3 - Testes

4 - Perturbagdo da atividade empresarial

5 - Desvio de dependentes e parceiros comerciais
6 - Corrupgéo de dependentes”.'

Segundo Oliveira Ascens#o, baseado no art. 212 do CPI portugués, tem-
se a seguinte classificacao dos atos de concorréncia desleal:

12 Atos de aproveitamento:
S#o atos de aproveitamentc de elementos empresariais alhelos:

- fodos 0s atos suscetiveis de criar confus&o com o estabelecimento, os
produtos, os servigos ou o crédito dos concorrentes, qualquer que seja o0 meio
empregado;

- as invocacdes ou referdncias ndo autorizadas, feitas com o fim de bene-
ficiar do crédito ou reputacdo de um nome, estabelecimento ou marca alheios;

- ailicita apropriagdo, utilizagdo (mas nao divulgagao) dos segredos da
indUstria ou comércio de outrem.

2° atos de agressao:
Constituem atos de agressdo a empresa alheia:

- as falsas afirmagdes feitas no exercicio do cemércio ou da industria,
com o fim de desacreditar o estabelecimento, os produtos, os servigos ou a reputa-
¢ao dos concorrentes”;

- outros atos, na medida em que abrange a divulgagéo dos segredos de
indlstria ou comércic de outrem. Nesta categoria se inclui ainda a publicidade
comparativa.

3¢ Atos de indugao em erro:

Os atos de falsa apresentagéo propria revelam porgue induzem o publico
em erro sobre a empresa ou os elementos desta.

- As falsas indicagdes de crédito ou reputagao proprios,

- Os reclamos dolosos e as falsas descrigbes ou indicagdoes sobre a
natureza , gualidade e utilidade dos produtos e mercadorias;

- As falsas indicagOes de proveniéncia, de localidade, regiac ou territdrio,
de fabrica, oficina, propriedade ou estabelecimento, seja qual for o modo adotado.

42 Atos que atingem ¢ mercado em si:

Categoria que corresponde aquilo que também chamamos de “meios de
desorganizagdo geral do mercado”.S40 atos que lesam a leai concorréncia, ndo
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obstante nao haver a ofensa direta de um consumider nem a indugao do publico em
erro. Por isso, melhor se falaria dos atos apenas lesivos do mercado: porque 0%
atos de concorréncia desleal das outras categorias podem também ser lesivos ao
mercado.”

Outra interessante classificagdo, conferida & concorréncia desleal,
foi dada por Rotondi que, partindo da esfera juridica violada, distingui duas categorias
de atos de concorréncia desleal;

“atti che “eserciting” la “loro influenza direttamente nell’azienda e
sul suo avviamento operando cioé sulla sfera interna dell'azienda,
ed alti che, senza exercilare la lore influenza direttamente sulia
organizzazione aziendale, operino nella sfera esterna dell'azienda
€ cioé su quella che e, verremmo dire, la proiezione esterna
del’avviamento dell’'azienda o ia clientela, atluale o potenziale™*

Diante deste quadro, destacamos que a Convencgdo da Unido de Paris
em seu artigo 10 bis, consagra o principio da represséo aos atos de concorréncia
desleal, atribuindo-The também classificagéo, nos seguintes termos:

"1) Os paises da Unigo obrigam-se a assegurar aos nacionais dos
paises da Unido, protegéic efetiva contra a concorréncia desleal.
2) Constitui ato de concorréncia desleal, qualquer ato de
concorréncia contrério aos usos honestos em matéria industrial ou
comercial.

3) Deverdo proibir-se paricularmente:

12, Todos cs atos suscetiveis de, por qualquer meio, estabelecer
confusdo com o estabelecimento, os produtos ou a atividade
industrial ou comercial de um concorrente;

22, As falsas alegagdes no exercicio do comércio, suscetiveis de
desacreditar c estabelecimento, os produtos ou a atividade industrial
ou comercial de um concorrente;

32 As indicagbes ou alegagbes cuja utilizagdo no exercicio do
comérecio seja suscetivel de induzir o publico em erro sobre a
natureza, modo de fabricagéo, caracteristicas, possibilidades de
utilizagdo ou quantidade das mercadorias”.(grifc nosso)

A materia relacionada a concorréncia desleal na Convengéo de Paris
impde, no artigo 10 bis 1, que seja assegurada protegao efetiva contra a concor-
réncia desleal aos nacionais de outros palses da Unido, ja o art. 10 bis 2 define a
concorréncia desleal e o art. 10 bis 3 tipifica as categorias de atos de concorréncia
desleal.

E importante salientar que, a despeito das classificagdes acima expos-
tas, a concorréncia desleal € sempre uma circunstancia sujeita 4 prova, e que se
incorporaram a legislacdo nacional duas disposicfes extremamente importantes
para esclarecer 0 conceito do tema em estudo.

» ASCENSAQ, J de O. Concoméncia Desleal, p. 475 e 476.
" ROTONDI, Mério. Tratado de Diritto Dell’ industria, p. 491.
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O primeiro, previsto no artigo 9, 3°. Que diz: os Estados-partes negaréo
as solicitagGes de registro de marcas que comprovadamente afetermn direitos de
terceiros e declaram nulos os registros de marca solicitadas de ma {é que afetem
comprovadamente direitos de terceiros. Em outras palavras, exige-se que o ato de
concorréncia desleal cause danos a terceiros.

O segundo, previsto no nimero 4°. do mesmo artigo, que incorpora como
néo registravel o signo que imite, ou reproduza, no todo ou em parte uma marca,
que o solicitante, evidentemente, nfdo podia desconhecer como pertencente a um
titular estabelecido ou domiciliado em qualquer um dos Estados-partes e susceti-
veis de causar confusdo ou associagao. Quer dizer que, ainda que néo exista ma
fé, a imitagdo de signo alheio pertencente, por exemplo, a pessoa estabelecida ou
domiciliada em outro pais pertencente ao Mercosul, e capaz de causar confusao
ou associacdo serad passivel de anulagao se estiver registrada, ou denegado o
pedido de registro, se ainda nao concedido.

Modernamente, cabe destacar que os diferentes sistemas juridicos evo-
luiram em diregao a trés principais regimes de repressio & concorréncia desleal,
dentre eles o regime do commom law de embasamento jurisprudencial; o regime
do direito civil, em que se adota na auséncia de legislagio especifica a teoria da
responsabilidade civil, como ogorre na Franga; e por fim ¢ regime de legislagédo
especifica implementado no Brasil, a exemplo do adotado na legislagdo alema.

No Brasil, 0 Decreto-Lei 7.903/45 e a nova lei de marcas Lei 9.279/26 que
o substituiu, enumera respectivamente nos artigos 189 e 195, duas e quatorze
expressdes tipolégicas de atos ilicitos violadores da concorréncia leal, o que de
forma alguma esgota, nem abrange todas as possibilidades de préticas planejadas
per maus empresarios, ou agentes econdmicos inspirados pela ma fé, parasitas
carentes de iniciativa propria e de criatividade, que preferem aproveitar-se dos es-
forcos e resultados alheios de forma abusiva.

Na tentativa de abranger tudo que néo for tipificado na aiudida tipelogia
normatizada, a fim de aumentar seu alcance, dispde-se como espécie de norma
em branco, a definicdo contida no artige 10 bis da Convencéo de Paris, assim
como, textos que permitem exegese e aplicagdes elasticas, como a que alude ao
emprego de quaisquer “meios fraudulentos para o desvio da clientela”. Atingindo,
assim, um maior alcance para poder resolver possiveis anomalias concorrenciais
sofridas pelo empresario ou pelo consumidor.

No contexto internacional, a concorréncia desleal tem a preocupagéc
com a preservacgao da liberdade de circulagao de mercadorias e da livre iniciativa
que é abrangida principalmente nos sistemas da Multilateral Trade Organizacion -
MTO, estruturada no Acordoe de Marrakesh, reavivando o iniciado no GATT, em cujo
contexto os seguintes Acordos Multilaterais foram concluidos e estao sendo naci-
onalmente implementados nos paises signatarios, bem como o Acordo sobre as-
pectos de propriedade intelectual relatives ao comércio - TRIPs.®
s Sobre o terma ver BERGEL, S D, Disposiciones Generales y Principios bdsicos dei Acuerdo TRIPs, in;Propriedad

Intelectual en el Galt - Temas de Deracho Industrial y de La Competencia, n.? 1, BERGEL,S.D. {coord).
** ARIBONI, P. Concorréncia Desleal. Anais do XV! Semindro Nacional de Propriedade Intelectual, 1996.
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No amplo mundo da repressao aos abusos praticados contra o consumi-
dor no mercado, ensina Pietro Ariboni'® que em todas as normatizagbes
disciplinatérias dos mercados comuns regionais: Nafta, Pacto Andino, Mercosul,
Comunidade Européia e outros, incluem-se sempre capitulos referentes as medi-
das a serem adotadas por todos os Estados-membros, coibindo-se as anomalias
detectadas quer no ambitc privado concorrencial (trustes, cartéis, monopdlios),
quer ao nivel de governos (reserva de mercado, barreiras fiscais, protecionismos).

Na necessidade de estreitamento dos lagos entre as nagdes e preserva-
¢ao dos livres mercados, muitiplicam-se as iniciativas multilaterais para o estabele-
cimento de formas de colaboragao para propiciar a obtenc¢éo de informagdes e a
tomada de medidas repressivas contra os empresarios inescrupulosos que desafi-
am destruir a ordem econdmica, enganando o consumidor,

Como expressao maxima do reconhecimento da necessidade de um sis-
tema integrado de combate as ameagas, ao principio do livre mercado, foi ampla-
mente discutido junto 8 OMC o Cédige Internacional Antitruste como instrumento
adicional do sistema OMC com revolucionario alcance para permitir ag0es repres-
sivas de qualquer ato violatorio.

Resumidamente, o panorama conceitual resulta clare que, a livre iniciati-
va e 0 livre mercado s&0 os polos da ordem econdmica mundial onde gira o eixo da
lealdade concorrencial. De modo gque a andlise do universo dos atos ilicitos, a
concorréncia desleal, pode ser posicionada como género de comportamento ilicito,
manifestadas nas formas de: contrafagao de marcas, violagéo de patentes, viola-
¢do de segredos, desobediéncia & legislagao especifica, dentre outros.

Como podemos ver, a concorréncia desleal tem enorme abrangéncia e
nuclear importancia para implementagao de qualguer politica econdmica regional
ou global, 0 que explica a agdo da OMC para a determinag&o dos compromissos a
serem aplicados internamente pelos Estados-membros, estabelecidos pelo TRIPs.

Passemos agora a analisa-la no &mbito de Direito de Marcas.

A Concorréncia Desleal no ambito do Direito de Marcas

O mundo empresarial apresenta, come um dos fendmenos mais signifi-
cativos de nossos dias, a utilizagao de criacBes estéticas em produtos industriais,
como forma de atragdo do consumidor por modelos e formas convidativas, que Ihe
chamam a atengéo e conquistam sua preferéncia.'”

Dentro do vasto universo de produtos disponiveis, as criagdes estéticas
vém contribuindo decisivamente na captagéo de clientela, ber como sua manuten-
a0, 0 que segundo Carles Alberto Bittar “transformaram-se em ricos e inesgota-
veis mananciais de recursos certos e continuos”. '

No aspecto juridico, estas realizagbes estéticas que identificam o produ-
17 PANORAMA DA TECNOLOGIA. O Fantastico Mundo das marcas. Revista editada pele Servigo de Comunicagio
Social do INPI, Ane VIII, n. 47, abril de 2001, p. 12,
® BITTAR, Carlos Alberto e BITTAR FILHO, Carlos Alberto. Tutela Dos Diraitos da Personalidade e dos Direitos
Autorais nas Atividades Empresariais, p. 96.
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to, integrando-se a sua imagem externa, tornam-se de grande expressao econdmi-
ca," e, portanto, requerem protegio necessaria para salvaguardar os interesses
de seus titulares, a fim de que se evite que terceiros possam dela tirar proveito,
confundindo o consumidor e causando distirbios no mercado quanto acs concor-
rentes de produtos similares,

O direito de Propriedade Intelectual confere ao seu titular o poder de ex-
cluir outrem de explorar o objeto de que ¢ titular de direito. Esta exclusividade
demandada pelo direito industrial ndo & incompativel com os principios do direito da
concorréncia. A questao é saber até onde a conduta sera concorrencial ou
anticoncorrencial. Na opinidio de Antdnic Fonseca, para refletir sobre o assunto é
necessario comegar pelos seus fundamentos.?

O conceito de Propriedade Intelectual traz em si o sentido de proprieda-
de?', revelado na nogéo de relagdo contratual entre os donos dos meios de produ-
¢a0 e a sociedade como um todo. Nos termos do artigo 7 do TRIPs, a propriedade
intelectual deve contribuir para a promogao da inovagao tecnoldgica e para a trans-
feréncia e difuséo de tecnologia, em beneticio mutuo de produtores e dos usuarios
do conhecimento tecnoldgico e de uma forma conducente ao bem-estar social e
econdmico e a um equilibric entre direitos e obrigagtes.

Segundo Fonseca,? essa teoria da barganha social coloca a proprieda-
de intelectual num contexto de perdas e ganhos para a sociedade e explica quatro
pré-condiges da protegZo: encorajamento as atividades inventivas e de P&D, acesso
a informagdes técnicas, prémio as invengdes ou obras bem sucedidas e incentivo a
aplicagéo industrial ou atendimento a uma necessidade humana.

Tais requisitos descrevem uma dupla fungéo de eficiéncia e bem-estar.
Até onde esta fungfo se realiza na pratica é outra historia.2?

A propriedade industrial surge no periodo da economia classica, ou da
concorréncia perfeita, que logo se tornou uma excegdo aos indesejados monopoli-
os. Dai até hoje serem os destinatarios dos beneficios da prote¢éo decorrente do
direito industrial, o inventor, o titular de marca e a sociedade consumidora, caracte-
rizando um contrato social.

Entre nés, a concorréncia além de permitida, é expressamente prevista
em nosso direito que desempenha fungéo de controle dos atos praticados por con-
correntes quando da adogAo de mecanismos eleitos para a conquista de clientela,
ou seja, toda empresa busca uma posi¢ao de preferéncia aos olhos do consumidor.

Assim, as marcas despontam comao sendo o Unico meio do qual dispde o
consumidor para conhecer o produto, e conforme a experiéncia pessoal com a
mesma, repetir ou ndo a operagdo da compra daquele produto ou servigo que pas-

" Neste sentido PFEITER, . © Desafio de Criar Nomes e Desenvolver Marcas. Gazeta Mercanlil. Sao Paulo, 07 de
setembro de 1999, p. C-1 e Marketing Constrdi o Prego das Grandes Marcas. Gazela Mercantil. Sdo Paulo, 9 e 10de
cutubro de 1999, p. C-1, do mesmo autor.

= FONSECA, A. Concorréncia E Propriedade Intelectual. Aevista da ABP/, n.36, Set./Out. 1998, p. 8

2 ROCHA, 8. Empresas Dispulam Nome na Justiga. Gazeta Mercanfil. Sao Paulo, 14a 20 de fevereiro de 2001,
Cademo — Por Conta Prépria, p. 13.

2 FONSECA, A. Concorréncia E Propriedade Intelectual. Aevista da ABPI, n.36, Set./Out. 1998, p.9.
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sa a ser de sua confianca, grafado com um sinal reconhecivel em meio a tantas
opgOes expostas no mercado.

A protegao jurisdicional a este sinal distintivo, manifesta-se de maneira
inegével, guando a propriedade imaterial torna-se objeto de cobiga de parcela dos
empresarios avidos em “aproveitar’ 0 SUCESSO alheio, através de expedientes infor-
mados pela concorréncia desleal.

A protegéo legal desses bens imateriais inclui, nao somente a preserva-
¢ao do acervo valioso de seu legitimo titular que é um dos elementos do seu
patrimonio, mas também para o proprio consumidor, que nao podera exercer o
direito, com seguranga, da livre escolha no momento da aquisi¢ao.

Neste contexto, surge a propriedade industrial como ramo do direito co-
mercial que se ocupa da lealdade concorrencial, entendida de forma ampla, como
a proibigao do uso nao autorizado de invengdes, marcas (obieto do nosso estudo)
e outros como, o desvio de clientela aliheia por meio fraudulento. Sendo a repressédo
1 concorréncla desleal subjacente a todo o direito da propriedade industrial, confor-
me ensina Gabriel Leonardos:

“antende o legislador que determinados atos desleais, por
infringirem direitos de propriedade ou de exclusividade assegurados
pela lei, devem ser punidos de forma mais severa. Dai a justificaggo
da regulamentagéo diversa dos crimes contra as patentes, marcas,
etc., de um lado, e dos crimes de concorréncia desleal stricto sensu,
de outro.”

A concorréncia desleal refere-se a praticas de negocios enganosos e
injustos, no sentido de iludir os consumidores quanto ao dano que representam
para uma das partes envolvidas no mesmo negoécio.

Ainfragao de marcas é uma hipétese mais contundente de concorréncia
desleal, pois nela o desvio de clientela se opera, na pratica, quando se encontram
a disposigéo do consumidor um produto original e outro contrafeito, ambos grafados
com marcas de tal ordem semelhantes, como no caso de imitagao servil, ou até
mesmo iguais, como no ¢aso de reprodugdo de marca, que induz a clientela a erro
no momento da aquisigao do produto, criando um estado de confus@o em que 0
consumidor é posto em inseguranca, na medida em que 0s expedientes adotados
pelo concorrente desleal, levam este a crer que esta adquirindo produto original
quando na verdade trata-se do contrafeito.?®

Da mesma forma que, no direito antitruste, a protegfo ao direito de mar-
cas nao tem como fim imediato a protegAo do consumidor, isto & levado em consi-
deragao de forma indireta, tendo em vista que o risco de confusao ou associagao
perante o consumidor é, na maioria das vezes, ¢ elemento essencial verificado na
infragao do direito de marcas.

[

2 | EONARDOS, G. F e ARIBONI, P. Repressao Concorréncia Desleal na Nova Ler a Relagdo entre o Direito
Antitruste e ¢ Direito da Propriedade Industrial. Anais do XVI Semindria Nacional de Propriedade intelactual, 18896, p.
120.

s EARRAILLIr. H. O Artigo 189 do CPI - Uma Analise Critica. Revista da ABPI, n.05, Set./Out, 1992,
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Afigura da deslealdade concorrencial ne direito de marcas aparece quan-
do o empresario honesto ou o consumidor forem prejudicados. Para Jodo da Gama
Cerqueira:

“sob a denominagéo genérica de concorréncia desleal costumam os
autores reunir uma grande variedade de atos contrarios as boas normas
de concorréncia comercial, praticados, geralmente, com intuito de
desviar de modo direto ou indireto, em proveito do agente, a clientela
de um ou majs concorrentes e suscetiveis da causar prejuizos” 2

Carlos M. Freira ensina como funciona o registro da marca na legiscad
Uruguaia e a possibilidade de gerar engano.

“Del punto de vista marcario, el Unico alcance que puede darse a estos
téminos se refiere a que la marca a registrarse puerda inducir a engafo al
publico consumider respecto a la procedencia de los productos. Se aplicaria
esle inciso en los casos en que se intentara el registro de una marca que
aun siendo diferenciable de oulra, pudiera hacer creer al publico consumidor
que los productes de un determinado comerciante corresponden a outro.
En concreto se puede originar confusidn en cuanto a la procedencia de los
productos y una possible desviacién de clientela motivada por este hecho” 2

Segundo Lamas, a questdo relevante a ser considerada quando tratamos
da concorréncia desleal no direito de marcas, reporta-nos, muitas vezes, a hipéte-
se de pirataria de marcas Ou nas palavras do autor, somente se contempla as
hipéteses de concorréncia desleal no direito de marcas, quando se intenta registrar
uma marca notdéria alheia, em nome proprio, caso em que pode qualificar-se como
pirataria de marca. Destaca como casos de pirataria marcaria, quando se solicita o
registro de uma marca com a intengéio de reclamar pagamento de seu legitimo
dono; quando intente penetrar no mercado local (registro especulativo);2® solicita-
¢&o de registro com fito de conseguir outras vantagens como um acerdo comercial
vantajoso; solicitagdo de registro com o propésito de se obter exclusividade em
importagéo de produtos estrangeiros; quando tem intengédo de impedir ¢ ingresso
de mercadoria estrangeira, identificada com essa marca ne mercado nacional ou,
se busca impedir o desenvolvimento de servigo desenvoivido no exterior; registro de
mesma marca para aplica-la em predutos elaborados ou servigos oferecidos pelo
titular do registro nacional, procurando aproveitar o prestigio que ganhou a marca
no estrangeiro ou, registro de mesma marca para apiicar a produtos ou servigos de
inferior qualidade, com o propdsito de desacreditar a marca estrangeira; ou se de
qualquer forma e com qualquer propdsito, se busca gerar uma confusdo com os
produtos, servigos ou nomes comerciais de um terceiro.?®

* CERQUEIRA, J da Gama. Tratado da Propriedade Industrial, p. 1.266.

¥ FREIRA,C. M. Estudio sobre marcas de Fébrica y De Comercio en la Republica Oriental Det Uruguay, p. 44.

2 A este propésito, tivemos por diversas vezes, noticias de pessoas ou “empresas de fachada”, tanto no Uruguai
como na Argentina que requeriam registros de marcas brasileiras conhecidas em nosso pais e famosas, mas ainda
ndo registradas nestes paises do exterior, a fim de que quando houvesse a iniciativa de introduzir referida marca,
nestes mercados, o titular tivesse de recomprd-la como ocorreu com a crvejaria Brahma,

# LAMAS, M D. Derecho de Marcas En EI Uruguay, p. 202.
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Conclusio

A sociedade moderna, da era da globalizagao, vem assistindo ha alguns
anos, o surgimento de duas categorias de produtos: uns muito semelhantes aos ja
existentes no mercado tanto no que diz respeito aos invélucros ou embalagens,
rotulos, como nas cores, expressbes e disposicdes de letras e, a0 mesmo tempo,
outros produtos com diferencas de apresentagdo bem demarcadas, cujo intuito &
mostrar sua total autonomia para com os similares a fim de afasta-los de qualquer
acusacgao de concorréncia desleal.®

O tema & atual e fascinante como se observa diariamente pela midia,
porém, extremamente abrangente, tendo em vista a capacidade humana de engen-
drar meios ardiloses a procura da “imitagao genial”, ou do “crime perfeito”, que
acaba por trazer enormes prejuizos a inddstria, ao comércio, ao censumidor e ao
Estado que deixa de arrecadar milhdes de reais anualmente aos seus cofres em
impostos. A introdugao de novos e competitivos produtos, quanto a arte de apre-
sentar esses mesmos produtos, ao publico consumidor, traz um impertante ele-
mento para ¢ exercicio da atividade empresarial, que @ a criatividade de seu titular.
Neste contexto, as diversas formas estéticas de que se vale o empresério para a
divulgacé@o e colocacdo do produto na praga, assumem relevancia especial, de
verdadeira aplicacdo da arte ac mundo dos negdcios, com nomes sugestivos e
coloridos proprios para atragao e captagao da clientela.

Esta gama de bens incorpdreos agrega a empresa como componente de
seu respectivo aviamento um sobrevalor, que muitas vezes supera em muito o dos
préprios bens materiais que é caso Coca-Cola ou da Nike com suas marcas.

O aviamento na concepc¢ao de Vivante € a expectativa de gerar lucros
futuros fundados nas coisas corpdreas e nos direitos, especialmente no sortimento
de mercadorias, no nome, na insignia, que sirvam de reclamo aos velhaos e aos
novos clientes.®

A doutrina francesa fala do instituto do fundc de comércio, ou fonds de
commerse, em que se agregam os bens, incorpéreo e corporeo, como instrumen-
tos que se utiliza 0 empresario para 0 exercicio de suas atividades, objetivando
gerar lucro. No Ambito dos elementos imateriais ou incorpdreos, destaca-se o direi-
to do comerciante em usufruir da clientela, licitamente conquistada e inerentemen-
te vinculada ao fundo de comércio, que para muitos, é o préprio aviamento de que
falam os italianos.

Pelo exposto, pode-se observar o elevado grau de importancia que passa
a desempenhar, nos dias atuais, 0s bens imateriais (marcas) para empresa, na
medida em gue se tornam, elementos ndo s6, de identificagdo e personificagéo do
produto cu servigo & disposigio da clientela frente aos demais, como também, fator

% Existern uma série de livros e estudos que procuram incentivar os empresarios na criagdo de marcas inusitadas.
Obviamente tais esludos demandaram tempo, investimento e muitas vezes a ajuda de um profissional especializado
em Markeling, além do lempo para consagrar ou nao a nova marca. Sobre o assunto ver: AAKER, D. Marcas Brand
Equit: gerenciando o valor da marca e MARTINS, J.R. Grandes Marcas Grandes Negoécios.

31 VIVANTE, C. Trattado di Diritoc Commerciale, p.83.
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de geracio de lucrc para o empresdério e de acirramento da concorréncia.

Trata-se de tema relevante e atual a ser melhor explorado e aprofundado
pelos estudiosos do Direito Comercial no Brasil.

BIBLIOGRAFIA

AAKER, David. Marcas brand equit: gerenciando o valor da marca. Editora
Negécio, Sdo Paulo, 1998.

ARIBONI, Pietro. Concorréncia desleal. Anais do XVI| Semindrio Nacional de
Propriedade Intelectual, Rio de Janeiro, 1996.

ASCARELLI, Tullio. Teoria della concorrenza e dei beni immateriali. Dott A
Giuffré Editore, Milano, 1860.

ASCENSAQ, José de Oliveira. Concorréncia desleal. Lisboa, Associagdo
Académica da Faculdade de Direito de Lisboa, 2000.

BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sd0 Paulo,
Saraiva,1989.

BITTAR, Carlos Alberto e BITTAR FILHO, Carlos Alberto. Tutela dos direitos da
personalidade e dos direitos autorais nas atividades empresariais. Sao Paulo
Editora Revistas dos Tribunais, 1993.

CARVALHO, Luiz A. de. Do aproveitamento parasitario da fama de sigo
distintivo alheio no exame dos pedidos de registro de marcas no Brasil.
Revista da ABPI, n.10, Jan./Fev. 1994.

CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da propriedade industrial. Da propriedade
industrial e do objeto dos direitas, Vol. |, Parte |, Rio de Janeiro, Forense, 1946.

COMPARATOQ, F K. Concorréncia desleal. Revista dos Tribunais, n. 375, p.34.
DUVAL, Hermano. Concorréncia desleal. Sdo Paulo, Saraiva,1976.

FABBRI Jr., H. O artigo 189 do CPI - uma andlise critica. Revista da ABPI, n.05,
Set./Out. 1992.

FONSECA, Antonio. Concorréncia e propriedade intelectual. Revista da ABPI,
n.36, Set./Out. 1998.

FREIRA,C. M. Estudio sobre marcas de fabrica y de comercio en la Republica
Oriental del Uruguay. .

LAMAS, Mario daniel. Derecho de marcas en el Uruguay. Barbat & Cikato,
Montevideo, 1999.

LEONARDOS, Gabrie! Francisco e ARIBONI, Pietro. Represséao a concorréncia
desleal na nova lei: a relagdo entre o direito antitruste e o direito da
propriedade industrial. Anais do XVI Seminario Nacional de Propriedade Intelectual.
1996.

MARTINS, J.R. Grandes marcas grandes negocios. Editora Negécio, Sao Paulo,
54



iSSN 1807-3956

1897.

PANORAMA DA TECNOLOGIA. O fantastico mundo das marcas. Revista editada
pelo Servigo de Comunicagao Social do INPI, Ano VIII, n. 47, abril de 2001, p. 12.

PANORAMA DA TECNOLOGIA. Pais tera suas primeiras denominagdes de
origem. Revista editada pelo Servigo de Comunicagéo Social do INPI, Ano VI, n.
47, abril de 2001, p. 24.

ROCHA, Selma. Empresas disputam nome na justi¢a. Gazeta Mercantil. S&o
Paulc, 14a 20 de fevereiro de 2001, Caderno - Por Conta Prdpria.

ROTONDI, Mario. Trattado de diritto dell’ industria. Milano, Dottor A Giuffre, 1935.

SORDELLI, Luigi. Studi di diritto industriale. Raccolti da remo franceschelli.
La concorrenza sleale. Milano Dott. A Giuffré - Editore, 1955.

VIVANTE, Cesare. Trattado di diritto commerciale. Casa Editrice Dottor Francesco
Villardi, Milano, 1914.



